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Europeisk undersékning i egenutgivning 2019

Introduktion

Egenutgivning dr en utav de mest betydelsefulla utvecklingarna pd bokmarknaden de senaste dren. Att inte vara beroende
av ett férlag, gér det mojligt for forfattaren att ha full kontroll éver innehdllet, utformningen och marknadsféringen av
sina bécker. Oavsett om man &r debutant eller erfaren forfattare sa erbjuder egenutgivning en ny publiceringsfrihet och
spdnnande utvecklingsmodjligheter. Resultatet dr att vi idag erbjuds en stor variation av titlar pd bokmarknaden, dven

inom valdigt specialiserade teman och nischer, vilket inspirerar fler och fler lasare.

Som europeisk pionjdr och ledande specialist inom digital bokpublicering och egenutgivning, har BoD fér fjdrde gangen
undersdkt utvecklingen inom egenutgivning i Europa, i samarbete med University of Applied Management i Erding,
Tyskland. Tidigare undersékningar genomfordes 2013, 2014 och 2016.

Syftet med undersékningen var att samla information om aktérerna och trenderna inom egenutgivning. | fokus stod
forfattarnas skrivmotiv, hur de ndtverkar med sina Idsare, professionaliseringen av deras bokutgivning samt

marknadsforingen.
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Europeisk undersékning i egenutgivning 2019

Forfarande

— Uppdragsgivare: BoD - Books on Demand GmbH

— Deltagare: 3.230 forfattare i Tyskland, Osterike, Schweiz, Danmark, Frankrike, Finland, Spanien och Sverige i dldrarna
12-88 ar.

— Undersékningsperiod: 19 augusti- 16 september 2019

— Metod: Undersékningen genomfdérdes online med ett semi-standardiserat frdgeformuldr. Fér svaren anvéndes en
betygsskala fran 1 till 4. De positiva vdardena 3 (hdller ndstan med) och 4 (hdaller helt med) samt de negativa vardena 1
(hdller inte alls med) och 2 (hdller inte riktigt med) kombinerades fér att uppnd ett slutresultat.

— Implementering: Prof. Dr. Vanessa Haselhoff, University of Applied Management i Erding, Tyskland

— Publiceringsdatum: Oktober 2019

— © Books on Demand GmbH, Norderstedt, 2019. Innehdllet i denna publikation &r licensierat enligt Creative-Commons-
License CC BY-SA.
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Forfattarnas motivation
att skriva




Forfattare i Sverige

Forfattarnas motivation att skriva och publicera

Motivation beroende pd& dlder och kén:

w . 0 . o Svenska férfattares motivation att skriva:
— yngre forfattare vill underhdlla Idsarna, fa

. o . oo O,
uppskattning av andra fér sitt verk, tjdna 79% 69% 49% 73% 27% 36% 79%
pengar och utvecklas som person.

— for dldre forfattare ar det viktigare att
informera ldsarna, férmedla kunskap och
personliga erfarenheter.
. . . . . 0 Underhalla Informera Uppskattnin Férmedla Tjana Férmedla Personli
— kvinnors motivation att skriva dr att underhalla ) N PP 9 J : 9
Idsarna ldsarna av andra kunskap pengar personliga utveckling
ldsarna och att stdrka den egna personliga erfarenheter

utvecklingen.
— madn motiveras mer av att berdatta om

erfarenheter och att férmedla kunskap.



Internationellt

Forfattarnas motivation att skriva och publicera

En internationell jamforelse visar att:

— danskarna vill framférallt informera och
formedla kunskaper.

— finlandare vill utvecklas som person samt
informera Idsarna och férmedla
kunskaper och erfarenheter.

— fransmdnnens motivation ar att
underhdlla Idsarna med sina boécker.

— spanjorerna anser att den personliga
utvecklingen ar viktig och vill underhdalla
Idsarna samt tjdna pengar pa sitt
skrivande.

— svenskarnas motivation dr inte att tjana
pengar pd sitt skrivande, men att under-
hdlla Idsarna och utvecklas personligen.

Europeiska férfattares motivation att skriva:

78% 65% 51% 68% 43% 63% 78%

Férmedla
personliga
erfarenheter

Uppskattnin
av andra

Personlig
utveckling

Underhdlla Informera

lédsarna

Férmedla Tjéna
kunskap pengar

|dsarna

DACH*

Danmark
Finland
Frankrike
Spanien
Sverige

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Genre, l[dsmalgrupp och
utgivningsformat




Forfattare i Sverige

De mest populdra genrer

Forfattare publicerar mest romaner &
noveller samt fackbécker.

— Science-Fiction & fantasy samt
barnbdcker Gr genrer som vaxer i
popularitet bland svenska férfattare.

Romaner & noveller
Deckare & thriller

Science-Fiction & fantasy

Karleksromaner
Erotisk litteratur

Klassiker & lyrik

Barnbocker

Ungdomsbdécker (fran 12 ar)
Resebdcker

Radgivning & sjalvhjalpsbécker

Fackbécker

Kokbécker

Andra genrer

36%

7%

16%

2%

2%

1%

14%

6%

2%

9%

33%

3%

23%

Flera svar var mojligt.



Internationellt

De mest populdra genrer

Totalt internationellt

40% 15% 7%  13% 5% 10% 8% 6% 13% 30% 2% 19%
Romaner &  Deckare &  Science- Karleks- Erotisk Klassiker Ungdoms- Rese- Radgivning Fackbdécker Kokbécker Andra
noveller thriller Fiction & romaner litteratur & lyrik bocker boécker & sjdlvhjalps- genrer

fantasy (frdn 12 ar) bécker
Danmark
31% 18% 11% 3% 3% 8% 6% 9% 12% A% 5% 21%
Romaner & Deckare&  Science-  Karleks- Erotisk Klassiker Ungdoms- Rese- Radgivning  Fackbdcker Kokbécker Andra
noveller thriller Fiction &  romaner litteratur & lyrik bécker bocker & sjdlvhjdlps- genrer
fantasy (fran 12 ar) bécker

Flera svar var mojligt.



Internationellt

De mest populdra genrer

Finland
32% 9% 7% 5% 2% 21% 10% 3% 7% 23% 24% 1% 14%
Romaner &  Deckare &  Science- Karleks- Erotisk Klassiker Barn- Ungdoms- Rese- Radgivning Fackbdécker Kokbécker Andra
noveller thriller Fiction & romaner litteratur & lyrik bocker bocker boécker & sjdlvhjalps- genrer
fantasy (frdn 12 ar) bécker
Frankrike
5% 19% 24% 15% 4% 3% 1% 10% 4% 4%  10% 1%  35%
Romaner & Deckare & Science- Karleks- Erotisk Klassiker  Barn- Ungdoms- Rese- Radgivning Fackbocker Kokbdécker Andra
noveller thriller Fiction &  romaner litteratur & lyrik bocker bécker bocker & sjdlvhjdlps- genrer
fantasy (fran 12 ar) bécker

10

Flera svar var mojligt.



Internationellt

De mest populdra genrer

Spanien
47% 21% 32%  34% 10% 18% 14% 15% 5% 7% 12% 1% 18%
Romaner &  Deckare &  Science- Karleks- Erotisk Klassiker Barn- Ungdoms- Rese- Radgivning Fackbdécker Kokbécker Andra
noveller thriller Fiction & romaner litteratur & lyrik bocker bocker boécker & sjdlvhjalps- genrer
fantasy (frdn 12 ar) bécker
DACH*
(o) (o)

40% 15% 17% 14% 7% 9% 1% 9% 7% 15% 33% 2% 15%
Romaner & Deckare&  Science-  Kdrleks- Erotisk Klassiker  Barn- Ungdoms- Rese- Radgivning  Fackbécker Kokbdcker Andra
noveller thriller Fiction &  romaner litteratur & lyrik bocker bécker bocker & sjdlvhjdlps- genrer

fantasy (fran 12 ar) bécker

1

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz

Flera svar var mojligt.



Forfattare i Sverige

Lasmalgrupperna

12

Det visar sig féljande bland
ldsmalgrupperna:

ju dldre forfattaren ar, desto
dldre ar deras ladsare som de
riktar sig till.

kvinnliga férfattare skriver

oftast for yngre Idsmalgrupper.

Aldersférdelning pa lasmalgrupperna bland de svenska egenutgivarna:

25-39 ar

6%
14-24 ar

25%

.\

upp till 13 ar

6%
70 ar och aldre

/

22%
55-69 ar

32%
40-54 ar



Internationellt

Lasmalgrupperna

Aldersférdelning pa lasmalgrupperna bland de europeiska egenutgivarna:
Det visar sig féljande bland de

internationella Idsmalgrupperna: 59, 7% 3009, 36% 18% 30,

— de spanska férfattarna riktar sig
mer till yngre ldsare medan

danskarna och finldndarna skriver
70 ar och
aldre

55-69 ar

Upp till 13 ar 14-24 ar

for en dldre malgrupp.

DACH*

Danmark

Finland
Frankrike
Spanien

Sverige

13

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Forfattare i Sverige

Utgivningsformat

Svenska egenutgivare anvdnder féljande utgivningsformat:

Egenutgivarna ger oftast ut sina bécker bade
som tryckt bok och e-bok, for att pd sé sdatt nd
ut till fler IGsare och 6ka uppmdrksamheten 74% 25% 1%

kring boken.

— | jamforelse med undersékningen som gjordes

2016 ar det fler forfattare nu som ger ut sin bok

bdde som tryckt bok och e-bok. Tryckt bok Tryckt bok E-bok
— Resultat fran 2016: & e-bok

— 52 % tryckt bok och e-bok

— 45 % endast tryckt bok

— 3 % endast e-bok

14



Internationellt

Utgivningsformat

— Om man jamfér med de andra europeiska
Idnderna ser man att de tysksprakiga forfattare
dr de som lagger storst vikt pd att ge ut sin titel
bdde som tryckt bok och e-bok.

— | Spanien ger var tionde foérfattare ut sin bok
endast som e-bok.

15

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz

Europeiska egenutgivare anvdnder féljande utgivningsformat:

80%

Tryckt bok
& e-bok

18%

Tryckt bok

3%

E-bok

Danmark
Finland
Frankrike
Spanien
Sverige

12%



Community och natverka
med din malgrupp



Forfattare i Sverige

Gor en stark community skillnad?

Mdnga egenutgivare hade redan innan sin forsta
bokutgivning byggt upp en egen community
inom ndgot bestdmt tema.

— Att bygga upp en community gors mer av férfattare

som dr i dldrarna fran 20 till 39 ar gamla och riktar

sig oftast till en yngre ladsmalgrupp.

— Forfattare investerar mer tid och pengar pd

17

marknadsféring nar det redan finns en aktiv
community.

Innan sin forsta bokutgivning hade alla svenska egenutgivarna:

36%
Redan byggt upp
en community

64%

Inte byggt upp
ndgon
community



Internationellt

Gor en stark community skillnad?

— Om man jamfor alla europeiska lander ar
det franska forfattare som ldgger storst
vikt pd att bygga upp en community. Har
svarade fransmdnnen ja med 42 % medan
finldndarna med sina 26 % ar mindre
aktiva.

— Svenska forfattare svarade ja med 36 %.

18

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz

Innan sin forsta bokutgivning hade de europeiska egenutgivarna redan byggt upp en

community enligt nedan:

Totalt internationellt

29 % 71 %
Ja Nej

Danmark

32 %
Ja

68 %
Nej
Finland

Ja Nej

26 %O 74 %

Frankrike

42 %

Ja

Spanien

DACH*

37 %
Ja

24 %
Ja

58 %
Nej

63 %
Nej

76 %
Nej



Internationellt

Gor en stark community skillnad?

Har temat community pdverkat de europeiska forfattarnas bokutgivning?:

Totalt internationellt

— Att ha en befintlig community eller inte pdverkar 65:/; ife%
bokutgivningen, anser ca. tvd tredjedelar av de J
svenska forfattarna. Sverige
— Om skrivmotivationen ar att informera ldsarna o Frankrike
63% 37%
och att férmedla kunskap, dr oftast en Ja Nej 39% 4 61%
community redan uppbyggd. (Grupper i sociala Ja NeJ
medier eller féreningar finns redan.)
— De franska foérfattarna ar de mest aktiva i Europa
p& att bygga upp en community, men bara 39 % Danmark Spanien
svarade att detta pdverkar deras bokutgivning. 8J% 4 19% 70‘:/" 30%
— | Finland daremot ar det 87 % som drar nytta av & r\lej ° Ne)
sin community for att skapa uppmdrksamhet
kring boken och pd sa satt 6ka forsdljningen.
Finland DACH*
19 87% 13% 68% 32%
Ja. Nej. Ja Nej

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Internationellt

Gor en stark community skillnad?

- Uppbyggnaden av en egen . _ . . .
. Over féljande plattformer har egenutgivarna byggt upp sin community:
community sker oftast genom
Facebook, egen webbsida och
blogg.

— Andra plattformer som

68% 21% 65% 34% 5%

anvdnds i Sverige ar Twitter,

LinkedIn, Pinterest, Tumblr och

Wattpad

Blogg/webbsida YouTube Facebook Instagram

Fanfiction, varav LinkedIn och

Twitter anvdnds mest.

— | Frankrike, Spanien och DACH* 2
Sverige &r Instagram populart. Ponmer 2%
Finland 0%

— Skrivplattformen Wattpad Frankrike _
anvdnds mest av spanska Spanien 22%
forfattare. Sverige 6%

Flera svar var méjligt.
20

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Internationellt

Natverka med andra forfattare

Europeiska forfattare natverkar aktivt med andra forfattare enligt nedan:

Totalt internationellt

N% . 59%
Nybdrjare i egenutgivning ndtverkar mer aktivt med Ja Nej
andra forfattare.
— Egenutgivning i Spanien har inte funnits lika ldnge Sverige . Frankreich
som i andra ladnder, darfér natverkar forfattare mer 34J/; 66% 56% 44%
med varandra fér att utbyta kunskap, erfarenheter, Nej Ja Nej
tips och idéer.
— Finldndska och svenska férfattare ddaremot
ndtverkar minst i Europa. Danemark Spanien
— Férfattare som nétverkar med andra dr de som dr 2% — 58% 78% if%
aktiva nar det gdller att bygga upp en community, Jo Nej Ja -
vill gérna underhdlla andra med sina bécker samt
Itjé;cs\/:;ljlgarjllagp!oersonllgen. De riktar sig till en yngre e lang OACH
19% 81% 41% 59%
21 Ja Nej Ja Nej

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Forfattare i Sverige

Natverka med andra forfattare

Anledningar till att ndtverka med andra férfattare beror pd utbyte av féljande teman:
De viktigaste utbytesédmnen dar:

67% 30% 75% 28% 58% 14% 37% 16%
— 75 % skrivandet.
— 67 % egenutgivning.
— 58 % marknadsféring.
— 37 % medverkan pé mdssor & event. Egenutgivning  Bokutgivning Skrivandet Bokutform- Marknads- Bok- Medverkan Juridiska
genom férlag ning & design  féring handeln pd mdssor fragor
och event
Forfattare som ndtverkar: Flera svar var méjligt.

— investerar mer tid i sociala medier. Har traffas de svenska forfattarna for utbyte:

— samarbetar ofta med bloggare.

. . . : 87% 1%
— investerar mer tid och pengar pd marknadsfoéring.
— ar oftast kvinnliga och yngre.
Att natverka l6nar sig!
— Forfattare som natverkar ar néjdare och raknar med Online Personligen/pd plats (event,

- . v eeps s forfattartraffar etc.)
22 storre inkomster genom deras bokférsdaljning.

Flera svar var mgjligt.



Internationellt

Natverka med andra forfattare

Anledningar till att natverka med andra férfattare beror pd utbyte av féljande teman:

67% 32% 65% 36% 58% 20% 43% 24%

Jamfor vi internationellt ar de Egenut- N
Marknads- Bokhandeln Medverkan Juridiska

foring p& mdssor & fragor
event

oo Bokutgivning Skrivandet Bokutformn
givning .
genom férlag ing & design

viktigaste utbytesdmnen:

— 67 % egenutgivning.

— 65 % skrivandet. DACH*
_ 58 % marknadsféringen Danmark
Finland
Frankrike
— Finlandarna lagger mest vikt Spanien
o . Sveri | 14% |
p& temat skriva medan veroe : : :
. . Flera svar var méjligt.
fransmdnnen tycker det ar
o 88% 55%
viktigt att prata om
o . Har traffas de europeiska
medverkan pd mdssor och férfattarna for utbyte:
event Online Personligen/pd plats (event,
. . . forfattartraffar etc.)
— Spanjorerna ar de i Europa
som sbker mest rad, tips och DACH* g
K K . Danmark
” unskap om egenutgivning. Fland
Frankrike
*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz Spanien

Flera svar var mégjligt.

Sverige



Internationellt

Aktivt involvera lasarna i bokprojektet

Manga forfattare drar nytta av den ndra kontakt Egenutgivare som involverar sina ldsare i sitt bokprojekt delas upp enligt nedan:
de har byggt upp med ldsarna fér att Idta dem

medverka aktivt i bokens skapande.

DACH?* Frankrike
. . .. . . 32%
Sverige och Spanien ar de Iadnder som involverar o 68% 289% -
sina ldsare mest i nya bokprojekt. Nej Ja Nej
Danmark

Spanien
33% 67% 40% 60%
Totalt internationellt Ja Nej Ja Ne;

33% 67%

Ja Nej Finland Sverige
34% 66% 39% 61%
Ja Ne; Ja Nej

24

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Internationellt

Aktivt involvera lasarna i bokprojektet

Forfattare som involverar sina ldasare:

25

har som skrivmotiv att underhdalla ldsarna
och att utveckla sig sjdlv.
dr nya inom egenutgivning och oftast

yngre.

Frankrike och Spanien ar de lander dar
forfattarna involverar sina Idsare mest
gdllande bokens omslagsdesign.
Finlandska férfattare ar de som mest
involverar sina lasare i utveckling av

bokens innehall.

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz

DACH*
Danmark
Finland
Frankrike
Spanien

Sverige

24%

Europeiska egenutgivare involverar sina ldsare i féljande teman:

68%

Utveckling av
bokens innehall

31%
Val av titel Val av omslag

Flera svar var méjligt.



Internationellt

Samarbete med bloggare for att marknadsfora boken

qugq egenutgivare drar nytta av samarbete Sa hdr samarbetar egenutgivare i Europa med bloggare:

med bloggare for att marknadsféra sin bok

och anser att detta dar viktigt for bokens

‘ . ol forf Frankrike
*
ramgang, speciellt yngre forfattare. DACH 230 7%
20% 80% Ja Nej
— Totalt i Europa drar bara var femte férfattare Ja Nej
nytta av relationen med bloggare for
marknadsféringen, bara spanska och franska Danmark Spanien
férfattare samarbetar starkare med bloggare. 14% 86% 47% 53%
Ja Nej Ja Nej

Totalt internationellt

19% 81% Finland Sverige
Ja Nej 8% 92% 9% 91%
Ja Nej Ja Nej
26

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Internationellt

Samarbete med bloggare for att marknadsfora boken

S& ar mycket tid investerar europeiska egenutgivare i samarbetet med bloggare per vecka:

De flesta egenutgivarna investerar 51% 38% 8% 2% 1%
mindre ar tre timmar i veckan for
samarbetet med bloggare.

Mindre an 1 1-3 timmar 4-6 timmar 7-9 timmar Over 10
Relationer med bloggare I6nar sig: timma timmar

— framforallt har vi sett att de

forfattare som investerar mer DACH*
tid i marknadsféringen och Danmark
lyckas med férsdljningen, de Finland
samarbetar aktivt med Frankrike

Spanien
bloggare. Sverige AN

27

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Professionalitet,
marknadsféring och
bokforsaljning




Forfattare i Sverige

Bocker blir mer och mer professionella

Svenska forfattare uppgav att de anlitar en samarbetspartner for

) ) bokens utformning enligt nedan:
Egenutgivarnas bocker blir mer och mer

professionella. | jamférelse med 2016 samarbetar

idag madanga fler férfattare ihop med t.ex. en lektér,

grafisk designer eller spradkgranskare fér att skapa 36%
) . . Samarbeitar
en professionell text och layout, ndr det galler med en partner
bokens inlaga och omslag. 2016 var det bara 29 %. | 64%
Skapar och
. ) . utformar
De forfattare som anlitar en samarbetspartner ar boken sjélv

oftast:

— kvinnliga férfattare, medan mdnnen goér hellre allt
sjalva.

— yngre férfattare.

— de som skriver deckare, Science-Fiction och fantasy,

59 Kkdarleksromaner samt ungdomsbdcker.



Internationellt

Bocker blir mer och mer professionella

Europeiska forfattare uppgav att de anlitar en samarbetspartner fér bokens

— Aven internationellt visar resultaten att utformning enligt nedan:

trenden att skapa professionella bécker
vaxer. 2016 uppgav bara 34 % av de

. . DACH* Frankrike
europeiska egenutgivarna att de 49% 209 80,
.  51% o °
samarbetar med en professionell partner. Ja Nej Ja Nej
— Franska och svenska forfattare Gr de som
helst skapar sina boécker sjdly, i jamforelse
med de andra ldnderna.
Danmark .
Spanien
)
50% 50% 61% 39%
Totalt internationellt Ja Nej Ja Nej
45% 55%
Ja Nej
Finland Sverige
54%
46% Nej 36% 64%
Ja Ja Nej
30

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Internationellt

Bocker blir mer och mer professionella

De vanligaste tjadnsterna som de europeiska egenutgivarna anlitar genom en partner ar:

Egenutgivarna anlitar mest

tjdnster inom omslagsdesign,

korrekturldsning och sprdak-
granskning. Spanjorerna, tar
mest hjdalp i Europa gdallande
design av inlagan.

31

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz

77% A% 31%

29%

64% 58%

Design av Formatering [llustrationer Korrektur- Sprak-
inlaga/layout av tryckfiler lasning granskning

DACH*

Danmark

Finland

Frankrike

Spanien

Sverige

Flera svar var mégjligt.

Sa hdr mycket investerar svenskarna vid skapandet av boken:

8% 17% 13% 1%

14%

13% 13% 10%

1-1 000 kr 1000- 2 000-
1999 kr 2 999 kr

3 000- 5 000- 10 000- Mer @n

4999 kr 5999 kr 20000 kr

20 000 kr



Forfattare i Sverige

Omfattande marknadsforing

For att marknadsféra boken anvdnder
forfattarna mdanga olika dtgdérder. Har ser vi
att manga skapar sin egen webbsida och
blogg, deltar pd mdssor och event, sénder

Anvdnda atgdrder for marknadsféringen av boken:

Natreklam RERG
Offline-reklam KA
Boktrailer A
Forfattarwebbsida JE&$A

Blogg X34

recensionsexemplar och investerar i ndtreklam. Nyhetsbrev [

32

Priskampanj fér e-bok [JRIFA
Pressarbete JRPTLA
Reklammaterial EELA
Lasningar EA
Mdssor och event A
Bokcirklar &
Samarbete med bloggare X
Forsdndelse av recensionsexemplar JEEEI
Tavlingar g

Annat EEA

Flera svar var méjligt.



Internationellt

Omfattande marknadsforing

— Priskampanj for e-bok ar
inte bara populdrt hos de

tysktalande forfattarna Anvanda atgdrder for marknadsféringen av boken:

utan dven i Spanien och

Frankrike 24% 7% 11% 42% 23% 13% 21% 27%

— Att skapa en egen
Forfattar- Pressarbete

webbsida

Boktrailer Nyhetsbrev Priskampanj

Offline-
reklam

Ndatreklam Blogg

webbsida och blogg gor

mdnga egenutgivare i

Europa.
. . DACH*
— Spanska forfattare ar de
Danmark
som investerar mest i Finland

ndtreklam och boktrailer. Frankrike
Spanien

Sverige

Flera svar var mgjligt.

33

*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Internationellt

Omfattande marknadsforing

— Franska férfattare ar
speciellt aktiv pd mdssor,
event och Iasningar.
Tillsammmans med de
spanska forfattarna
Idgger de ner tid pd
samarbete med bloggare.
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*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz

Anvanda atgdrder for marknadsféringen av boken:

26% 32% 23% 15% 12% 32% 13%

Reklam- Ldasningar Madssor och Bokcirklar Samarbete Férsdndelse av i Tavlingar
material event med recensions-
bloggare exemplar

DACH*
Danmark
Finland
Frankrike
Spanien

Sverige

Flera svar var mgjligt.



Internationellt

Sociala medier for marknadsféring av boken

. Anvdnda sociala medier for att marknadsféra boken ar:
Facebook und Instagram dar de

mest populdra sociala medierna
for marknadsféring av boken. 64% 36% 21% 16% 6% 12% 7% 26%

— Yngre forfattare ar flitigare pd

att anvdndare av sociala

medier Facebook Instagram Twitter YouTube Pinterest LinkedIn Goodreads
— Kvinnor anvdnder mer Facebook,
och Instagram. Méan anvénder DACH*
YouTub h Linked| Danmark
mer Youlube och Linkedin. Finland
— Spanska férfattare &r de som Frankrike
mest anvdnder |n5tqgrqm och Spanien
Twitter Sverige

Flera svar var méjligt.
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*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Internationellt

Sociala medier for marknadsféring av boken

— Finladndarna ar de forfattarna Investerad tid per vecka fér marknadsféring av boken i sociala medier:
som investerad minst tid pa
marknadsféring i sociala 59% 21% 10% 5% 2% 3%
medier.
— Kvinnliga och yngre foérfattare
investerar mer tid pd att
marknadsféra boken pa olika hfﬁndre an 1 1-3 timmar 4-7 timmar 8.—10 19—12 Mer-éjn
timma timmar timmar 12 timmar
plattformer.
DACH*
Danmark
Finland
Frankrike
Spanien
Sverige
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*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Forfattare i Sverige

Marknadsforing av boken

9 % av forfattarna investerar mer dn 5 timmar i

veckan pd marknadsféring. Kvinnliga férfattare

arbetar mer med att marknadsfora sina bécker an

mdn.

Ju yngre férfattarna och malgruppen &ar, desto mer

timmar investeras varje vecka pd marknadsféringen.
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Om forfattarens skrivmotivation ar att f& uppskattning

for sitt verk, personlig utveckling eller att tjadna pengar

investerar de mer tid for att marknadsféra boken.

Om skrivmotivationen ddremot ar att férmedla kunskap
eller egen erfarenhet investeras mindre tid for detta.

Svenska egenutgivares investerade tid per vecka i marknadsféring
av béckerna:

63% zi i 2i i i
Mindre dn 10-14 15-19 20 timmar
1 timme timmar timmar timmar timmar eller mer



Internationellt

Marknadsforing av boken

— 15 % av europeiska egen-
utgivare investerar mer an 5
timmar pd marknadsféring
av boken. 2016 var det 13 %.

— Framfoér allt investerar
spanska forfattare mer tid i
veckan pd att marknadsfoéra
sina bocker.
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*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz

Europeiska egenutgivares investerade tid per vecka i marknadsféring av béckerna:

59% 27%

9%

4% 1% 1%

Mindre dn 1-4 timmar 5-9 timmar 10-14 timmar 15-19 timmar 20 timmar

1 timma eller mer

DACH*

Danmark

Finland
Frankrike
Spanien

Sverige



Internationellt

Forfattare skapar sig sjalv som ett eget varumarke

Forfattarna skapar ett enhetligt forfattarvarumadrke enligt nedan:
Att skapa ett enhetligt varumdrke som (Design, bildsprak, farg och stil verensstdmmer enhetligt pd webbsida, blogg saval som

férfattare - bade online och offline — i sociala medier och i marknadsféringen av boken.)

skapar igenkdnnande hos ldsarna.

DACH* Frankrike
.. . 9 26%
— Det ar framfoér allt franska och 55% 45% 74% °
- ) ) Ja Nej Ja Nej
finlandska forfattare i Europa som
skapar ett enhetligt varumarke.
— Svenska egenutgivare dr de som
. .. o Danmark Spanien
minst tdnker pd detta. P o
33% o 55% 45%
67% J .
Ja . a Nej
. . Nej
Totalt internationellt
56% n_ 44%
Ja Nej Finland Sverige
74% 26% 27% 73%
Ja Nej Ja Nej
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*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz



Internationellt

Bokforsaljningen

Ungefdr halften av alla egenutgivarna
dr n6éjda med bokférsdljningen. Ju yngre
forfattarna ar desto néjdare ar dem.

Noéjda forfattare med hégre inkomst:

— arbetar med ett enhetligt varumadarke.

— samarbetar mer aktivt ihop med
bloggare.
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*DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz

Sda hdr ndéjda dr europeiska de egenutgivarna med sin bokférsdljning:

Totalt internationellt

48% 4
Nojda
DACH*
47% 53%
Nojda Mindre
néjda
Danmark
% 9%
NGjda Mindre
néjda
Finland
49% 51%
Néjda Mindre néjda

52%

Mi
noé

ndre
jda

Frankrike

45% —

Nojda

Spanien

56%

Nojda

Sverige

51%
Nojda

55%
Mindre
néjda

44%
Mindre
néjda

49%
Mindre
néjda



Forfattare i Sverige

Bokforsaljningen

14 % av de svenska egenutgivarna har

tjdnat upp till 50 000 kr pd sin

bokfoérsaljning.

De forfattare som har tjadnat mest ar
mellan 30 och 49 &r gamla.

Marknadsféring I6nar sig!
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Forfattare som investerar mer tid pd
marknadsféringen av boken erhdller
hégre inkomster vid bokférsdljning.

31%

30%

14%

Egenutgivarnas fortjanst pa bokférsdljningen:

2%

4%

kr

Under
1000

1 000-
4 999

5 000-
9 999

10 000-
49 999

50 000-
99 999

100 000-
199 999

200 000- 400 000

399 999

och mer



Slutsats
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Europeisk undersékning i egenutgivning 2019

Slutsats

— Det visar sig i undersékningen att svenska egenutgivares stérsta skrivmotivation dr att underhdlla och informera
Idsarna, féormedla kunskap och att utvecklas personligen. Att tjdna pengar pd sina verk dr viktigare for de andra
europeiska ldnderna, speciellt i Spanien. Svenska férfattare publicerar mest romaner & noveller samt fackboécker.

Danska forfattare ar de som publicerar mest barnbdcker i Europa.

— | j@dmforelse med undersékningen som gjordes 2016 &r det fler svenska férfattare nu som ger ut sin bok badde som
tryckt bok och e-bok. D& var det 52 % och nu visar resultaten pd att det ér 74 % som vdljer bada
utgivningsformaten. Egenutgivarna dar idag mer é6ppna fér att ge ut boken i bdda format, vilket ocksd leder till
okade forsaljningssiffror. | Spanien ger var tionde férfattare ut sin bok endast som e-bok.

— Nar det gdller att bygga upp en community infér sin bokutgivning sd ar det franska forfattare som ldgger storst
vikt pd detta. Uppbyggnaden av en egen community sker oftast genom Facebook, egen webbsida och blogg. |
Frankrike, Spanien och Sverige ar Instagram populdrt. Andra plattformar som anvands i Sverige ar Twitter,
LinkedIn, Pinterest, Tumblr och varav LinkedIn och Twitter anvdnds mest.

. BoD



Europeisk undersékning i egenutgivning 2019

Slutsats

44

Finlandska och svenska foérfattare natverkar minst i Europa med andra férfattare medan spanjorerna éar de som
ndtverkar mest med andra férfattare. Férfattarna stéder varandra mest angdende skrivandet och teman inom
egenutgivning. Den tredje anledningen ar foér att fa tips och rdd om marknadsféringen.

Svenska egenutgivares bocker blir mer och mer professionella. | jdmfoérelse med 2016 samarbetar idag mdnga fler
forfattare ihop med t.ex. en lektor, grafisk designer eller sprdkgranskare fér att skapa en professionell text och
layout, ndr det gdller bokens inlaga och omslag. Nu samarbetar 36 % med en professionell partner, 2016 var det
bara 29 %. Aven internationellt visar resultaten att férfattarna ldgger stdrre vikt pa att skapa en professionell
bok. De vanligaste tjdnsterna dr omslagsdesign, korrekturldsning och sprdkgranskning.

For att marknadsféra boken anvdnder svenska forfattarna mdnga olika dtgdrder som t.ex. skapa sin egen
webbsida och blogg, delta pd mdssor och event, sdnda recensionsexemplar och investera i ndtreklam. Facebook
och Instagram ar de plattformer som anvdands mest i Sverige for att marknadsféra boken.

BoD



Europeisk undersékning i egenutgivning 2019

Slutsats

Marknadsforing l6nar sig!

— Forfattare som bygger upp ett enhetligt
varumdrke, ndr det gdller bildsprdak, fdarg, stil och
kommunikation pd den egna webbsida, bloggen
samt i sociala medier, skapar igenkdnnande hos L
Idsarna och det férenklar marknadsféringen. - g & ﬂ?

/g“/”" . ovandA [t

R
Kol ot mu.{,z,
‘/(Mlds

— Forfattare som investerar mer tid pé ,
v . P o ‘:,-J\L.;,,dx. Gr'nu(.u
marknadsféringen tjdnar mer pengar pd B A

bokférsdljningen.
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Europeisk undersékning i egenutgivning 2019

Om BoD

BoD - Books on Demand dr sedan 1997 europeisk marknads- och teknologiledare inom digital bokutgivning och en pionjar inom
egenutgivning. Féretaget har varit verksamt i Sverige sedan 2010. BoD har aktivt utékat publiceringsméjligheter for férfattare och
forlag i dtta ldnder samt dkat antalet tillgédngliga titlar pd bokmarknaden. BoD erbjuder en professionell och komplett I16sning for

produktion och distribution av tryckta bécker, frdn 1 exemplar, samt e-bécker - i bdsta kvalitet.

Med BoD kan férfattarna publicera sina verk som egenutgivare och bestdmma helt fritt dver innehdll, formgivning och pris. BoD
ser till att bockerna finns tillgdngliga i de flesta bokhandlar och ndtbokhandlar. Vid behov erbjuder BoD dven professionell hjalp

och rddgivning och vdgleder férfattaren genom bokpublikationens alla faser, fran idé till utformning och marknadsféring.

Tack vare BoD:s digitala tryckméjligheter fran ett exemplar, dr det mojligt for férlagen att alltid halla sina verk tillgdngliga och
bestdllbara, utan ndgon finansiell risk. Med print-on-demand blir utgdngna titlar tillgangliga igen fér Idsarna. Idag dr BoD en

erfaren samarbetspartner fér mer dn 45 000 férfattare och 6ver 2 600 férlag.

Ytterligare information finns pd www.bod.se

» BoD
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