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Marknadsforingstips

O

Som egenutgivare ar du

sjalv ansvarig fér marknads-

féringen av dina bocker.
Med denna handbok far du
tips och rad pa hur du kan

na ut till dina lasare.

INLEDNING

Att ge ut boken pa egen hand

Egenutgivning ger forfattare mojlighet att agera sjélvstandigt pa bokmarknaden. Som
egenutgivare skoter du marknadsféringen av din bok pa egen hand. Denna handbok
ger dig vardefulla tips och rad pa hur du steg for steg kan skapa en framgangsrik bok av
din idé. Det kommer att bli lattare an du tror; som forfattare har du hogst antagligen tre
férmagor som kommer att vara dig till hjalp vid marknadsféringen av din bok, namligen

disciplin, kontinuitet och inlevelseférmaga.

Hjalpmedel f6r framgangsrik marknadsféring av din bok

Allt fran ett attraktivt omslag och en professionell sprakgranskning till effektiv anvéandning
av sociala medier och professionellt pressarbete - denna handbok kan ge dig ledtradar till
en bra start i marknadféringen av din bok, med malet att na ut till dina lasare.

Om du saknar tid och erfarenhet kan vi sékert hjélpa och inspirera dig med vara
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O

Laslust vid forsta
dgonkastet. Innan du
funderar pa marknadsférin-
gen ar det viktigt att du
sakerstéller att du har en
professiell och valutformad
produkt, for att genast fanga
l&sarna. Jamfor din bok med
andra bocker pa marknaden
och hémta stéd och feed-

back fran din omgivning.

OMSLAG, TITEL, SPRAKGRANSKNING

Ogat avgor

En bra produkt &r grundldggande fér framgangsrik marknadsféring. Din bok kommer att
tavla mot erkdnda forlagstitlar, sa gor det bésta av din bok: férhall dig professionellt till din
bokutgivning och fundera pa hur ditt verk kan séarskilja sig fran andra.

Den potentiella lasaren bestdmmer sig, i den stora mangd bécker som finns pa
marknaden, ofta redan vid forsta 6gonkastet. Darfér borde din slutliga bokversion se sa
bra ut som mojligt. Ett estetiskt omslag, en tilltalande titel och ett felfritt manuskript. Du
kan boka en professionell sprakgranskning. Men det hjélper redan mycket att kunniga
vanner korrekturlaser ditt manuskript med hansyn till stavning och grammatik. Pa sa vis far
du inte bara en korrigerad version utan kanske ocksa konstruktiva forbattringsforslag, som
gor din bok och marknadsféringen av den &nnu baéttre.

Genom omslaget far ldsarna en idé om vad som vantar dem. Skrikiga farger och stora
teckensnitt garanterar inte en bra forsaljning. Bokomslaget, din boks ansikte utat, bor inte
bara passa till innehallet utan aven till helheten. Kanske nagon ur din bekanskapskrets kan

hjélpa dig dven med detta.

Jamfor, dra slutsatser, genomfoér

Jamfor dina idéer med andra forfattares - vad tycker du om och vad tycker du inte om?
Vad lagger du méarke till och vilka element kan du anvénda for ditt skapande? Det 6nar
sig exempelvis att anvédnda samma férger och samma teckensnitt pa omslaget och pa din
webbsida. Ett enhetligt utseende ser inte bara fint och genomténkt ut, det leder ocksa till
att |dsaren kénner igen sig och férvéntar sig en professionell bok.

formgivningen av din bok. Sist och slutligen vet du bast sjalv hur ditt verk ska se ut. Men
ibland kan det vara nyttigt att fa feedback av andra. Liksom vid sprakgranskningen lonar
det sig att fa stéd av kunniga ur din bekantskapskrets nar det kommer till omslagsutform-

ningen och andra visuella aspekter i ditt bokprojekt.

BoD-TIPS | KORTHET

e En stark titel r bra for boken
o Ett attraktivt omslag leder till att man vill ta i och bladdra i boken
e Grupparbete hjélper: Inhdmta konstruktiv kritik av vénner och bekanta

e Granska marknaden: Pa vilka s&tt blir andra forfattare framgangsrika?
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O

Olika faktorer avgor
forsaljningspriset pa din
bok, men du sjélv &r den
avgoérande faktorn. Nar du
bestdammer utpriset bor
du ténka pa bokens genre.
Skonlitteréra bocker séljs
exempelvis i regel till ett
l&gre pris an fack- och sak-
bocker. For att bestdmma
pris kan du du ta hjalp av
var prisberdknare pa www.

bod.se.

O

Med ett attraktivt kampanj-
pris till starten av utgiv-
ningen kan du na manga
|&sare snabbt och pa sa vis
Skar du chanserna att na en
battre placering pa listorna i

natbokhandlarna.

3 PRISSATTNING

Bokens varde

I sjalva verket bestdmmer du som egenutgivare sjalv dver vardet pa ditt bokprojekt. For
tryckta bocker géller: Priset baseras pa faktorerna bindningstyp, format, ytféradling, pap-
per samt sidantal och antal fargsidor. Du kan anvanda prisberdknaren pa var webbsajt
som bas nar du bestammer priset.

Né&r du bestdmmer priset pa e-boken &r det viktigt att du tar bokens genre i beak-
tande. Skonlitteréra titlar ar i regel férmanligare &n sak- och fackbocker. Det hjalper att
jamfora med motsvarande titlar pd marknaden for att fa en idé. Syna andra forfattares titlar
och motsvarande titlars priser.

De flesta egenutgivare &r fortfarande relativt okdnda och maste bygga upp sin
ldsekrets. Darfor ar deras e-bokspriser ofta lagre &n motsvarande forlagstitlars priser.
Detta géller framférallt romaner och beréttelser. Med formanliga priser lagger du som
egenutgivare en grund for att bli upptéckt och last. Skonlitteréara titlar som ligger mellan
15 kr och 39 kr har goda férsaljningsméjligheter.

Fack- och sakbdcker kan vara dyra - beroende pa tema och omfattning. Nar du
bestdmmer priset vore det synd om du satte ett for hégt pris med resonemanget att du
annars skanker bort boken. Ett hégt pris kan avskrécka manga nyfikna lasare som inte laser
din e-bok p.g.a. det héga priset.

Om du planerar att ge ut flera delar, kunde du erbjuda den forsta delen férmanligt.
Om du lyckats vinna en lasarskara med den forsta delen kommer dessa lasare att vara
beredda att betala lite mer for fortsattningen, an for den forsta delen. Dessutom séljer en
férmanlig e-bok vanligtvis battre. Detta betyder ocksa att din produkt listas och hittas bat-
tre i natbokhandlar sasom Adlibris. Med en god férséaljning nar du ocksa en topplista och
kan pa sa vis nas av manga lasare som ar pa jakt efter bra titlar. Detta géller dven tryckta

bocker.

Kampanijpris, na lasare

For att vacka potentiella lasares nyfikenhet och pabérja forséljningen av ditt nya verk, kan
ett kampanijpris for en kort tid vara till stor hjalp. | samband med att du i myBoD bestdm-
mer ditt reguljéra forséljningspris for din e-bok kan du bland ett antal alternativ vélja ett
lagre kampanjpris. Bestdam ocksa hur lange dina lasare ska dra fordel av ditt kampanjpris
-1,2, 4 eller 8 veckor. Du tjanar redan fran bérjan 70 % av nettoerséttningen for varje sald
e-bok; efter kampanjpristidens slut tréder ditt reguljara férséljningspris automatiskt i kraft.
Aven efter utgivningen kan du nar som helst inféra ett kampanjpris pa din e-bok. Om du
anvander E-smart, e-boksformatet for korta e-bocker, fér din bokutgivning har du t.o.m.
maojlighet att erbjuda din e-bok kostnadsfritt i marknadsféringssyfte. E-smart &mnar sig

dérav speciellt bra for kostnadsfria lasprov av din bok.
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O

Redan nar du borjar skapa
din bok ar det bra att plan-
era marknadsféringen av
den. Detta hjalper dig att
fanga lasarnas uppmark-
samhet, aven innan bokut-

givningen.

O

Stick ut ur mangden med
ditt verk. Hur skulle du
positionera din bok pa
marknaden med en men-
ing? Om du kan formulera
en rad som svar pa denna
fraga, kan du fanga upp-
mérksamhet med din bok

genom olika kanaler.

4 MARKNADSFORINGSSTRATEGI

Det stora hela i 6versikt - fran bérjan

Som sagt borjar marknadsféringen redan i samband med att du bestammer titeln pa din
bok. Detta innebar att du i basta fall gér en marknadsféringsplan redan i samband med
att du skapar ditt bokprojekt. Har listar vi nagra faktorer som kommer att hjélpa dig att

utveckla en egen strategi for marknadsféringen av din bok.

Malgrupp: Vem képer din bok, vem rekommenderar den vidare?
Redan innan bokutgivningen &r det bra att tdnka pa vilka som kommer att bli dina l&sare
och hur du pa ett effektivt satt kan na dessa. Var tréffar du din malgrupp och hur fangar du
deras uppmérksamhet? Du kan anvénda dig av olika kanaler, t.ex. sociala medier, press-
arbete, lasningar eller broschyrer. Mjligtvis har du manga medtévlare pad marknaden och

for att na framgang med din bok borde du anvanda dig av olika kanaler.

Den ratta tidpunkten fér din bok: Nar ska din bok séljas?

Bestdm en bra tidpunkt f6r utgivningen. Om du vill publicera grillrecept kan du rékna med
ett stérre intresse pa varen. Om du har en horrorstory |6nar det sig att ge ut den kring
halloween, i slutet av oktober. Jultiden medfor i det stora hela en stor efterfragan, men
dven mycket konkurrens. Fundera om det finns en bra tidpunkt eller ett tillfélle som ar

optimalt. Med ratt tidpunkt for utgivningen hojer du dina chanser fér en béttre placering

pa listorna.
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O

Gor det |att for lasaren att
upptécka din bok: Publicera
l&sprov ur din bok eller
ocksa enstaka noveller som

kostnadsfri e-bok.

BoD-TIPS | KORTHET

e Skapa en bild av din malgrupp
e Det lilla extra: Beskriv din bok med en mening

e Valj ratt tidpunkt fér utgivningen

Medier och kanaler: Var finner dina lasare rekommendationer for
din bok?

En viktig bestandsdel av din marknadsféringsplan ar plattformer for sociala medier (mer
information pa sidorna 9-10). Over Facebook, Twitter och andra plattformer kan du dra
uppmarksamhet till dig och dina fans. Aven olika event (mer information pa sid 13) I6nar
det sig att halla ett 6ga p3, eftersom dina potentiella |&sare kanske ror sig har.

Prata med relevanta redaktioner, bokhandlar och lasarcommunities. Lésprov pa webb-
sidor till ditt bokprojekt i sociala medier ger ldsarna och multiplikatorer ett forsta intryck.
Med en webbsida, narvaro i olika bloggar och sociala medier (Facebook, Goodreads, etc.)
samt ett gott intryck i relevanta redaktioner iscensatter du ditt verk. Lasningar och bok-

event ger dig mojligheten att som férfattare natverka och skapa kontakt till publiken.

Testpaket: Hur gor du din bok intressant?
Du kan lata din bok tala for sig sjélv. | en kort version, med utdrag och lasprov kan du
hitta |dsare pa Internet. Med en egen blogg, genom sociala medier eller 6ver relevanta
litteraturbloggar kan du vécka uppmarksamhet med din bok genom korta smakprov.

Med E-smart, formatet for korta e-bocker, har du mojlighet att publicera lasprov. Du
kan publicera upp till 80 sidor med E-smart i alla relevanta e-bokhandlar - detta fungerar
perfekt som gratis ldsprov av t.ex. forsta kapitlet ur din bok. Du far veta mer om E-smart pa

2 www.bod.se.
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O

Anvand din bok for att
upplysa dina l&dsare om

dina olika kommunikations-
kanaler. Ange lankar till din
webbsaijt, din blogg och din
Facebook-profil i din e-bok
och din tryckta bok - pa sa
vis far ldsarna veta mera om

dig.

Nar boken ar képt: Hur gor du dina lasare till multiplikatorer?

Efter att boken kdpts dr marknadsféringsprocessen énnu inte avslutad, tvartemot. Varje
lasare &r en multiplikator som pratar om ditt arbete. Hur motiverar du din publik att prata
positivt om din bok, att rekommendera eller ge bort den? Genom kampanjer i sociala me-
dier, genom att chatta med ldsare, genom diskussionsrundor pa Internet eller pa en scen

kan du ge férsta impulser.

Vilka bilder talar fér sig?
Sprid bildmaterial pa din webbsajt och pa olika plattformer. Bilder, illustrationer, omslags-
bild och kanske ett intryck av din arbetsplats - dina lasare tycker det &r spdnnande med
visuella intryck. Beakta alltid anvandarvillkoren och personliga réttigheter!

Om du behover hjélp eller rad i detta kan du bekanta dig med vara forfattartjéanster
och héra av dig till BoD:s forfattar-hotline.

7 BoD:s forfattarhotline: 08-463 10 97

Med tjansten Professionalitetscheck utvecklar vi en fullsténdig utgivningsstrategi, som
grundar sig pa dina svar och ditt manuskript, tillsammans med dig: 7 http://www.bod.se/

forfattare/forfattartjanster/professionalitetscheck.html.

BoD-TIPS | KORTHET

e Gor en plan: Vem vill du kontakta, pa vilket satt och nar?

Anvénd dig av bloggar, pressarbete, evenemang (det kan vara bokhandlar)

e Anvand BoD E-smart som format fér dina lasprov

Multiplikatorer forvantar sig att se bilder, foton, illustrationer, m.m.
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O

Socialt Iasande handlar

om att upptacka, diskutera,
bedémma och rekommen-
dera bocker - ett vardefullt
marknadsforingsinstru-
ment fér egenutgivare. Pa
Goodreads, varldens storsta
plattform for social lasning,
listas alla titlar som ges ut

med BoD automatiskt.

ONLINE, SOCIALA MEDIER OCH NATVERK

Internet - obegransade maéjligheter for din bok

Internet kommer att bli en avgérande faktor vid marknadsféringen av din bok. Vi kan borja
med socialt ldsande - detta erbjuder ldsare och forfattare méjlighet till utbyte. Pa litterara
plattformer sasom "Goodreads” presenteras, diskuteras och bedéms bocker. For forfat-
tare &r det har en utmarkt chans att fa inspiration genom att aktivt komma i kontakt med
intresserade lasare.

Over litterara plattformer finner din bok inte bara méjliga lasare utan har dven chans-
en att bli recenserad. Genom intensivt och fortgaende utbyte av texter 6kar chanserna for
spridning pa natet enormt. Detta innebaér att du i basta fall kan iaktta hur anvéndare pa
plattformerna, bloggare och natredaktérer pratar och berattar om din bok. Dartill far du

detaljerad, direkt feedback av din publik.

Kritik och impulser: Engagera dina lasare
Dialogen med ldsarna och erfarenhet med recensioner i nathandlar, bloggar och forum
leder till att man blir vanare att ta kritik. Det &r en utmaning att lara sig att handskas med
negativ kritik. Ta inte negativa recensioner och kommentarer personligt. Fokusera pa den
positiva feedbacken och skapa en dialog med de personer som har befattat sig med din
bok.

For att skapa ett natverk och binda lasare till sig anvénder sig framgangsrika egen-
utgivare ocksa av méjligheten att lata sina lasare ta del av boken nar den kommer till. P& sa
vis kan t.ex. det egna nétverket rosta pa ditt nasta bokomslag eller forfattare kan organis-

era tavlingar dér vinnare far namnge en av romanfigurerna.

Webbsajten - din utgangspunkt f6r marknadsféringen
Vart BoD-tips: Skapa din egen personliga forfattarwebbsajt, om du &nnu inte har nagon
- pa sa vis skapar du en viktig narvaro pa Internet. Tjansteleverantorer som t.ex. BoD:s
partner 72 www.jimdo.com ger dig kostnadsfria 16sningar enligt byggladeprincipen.
Webbsajten bor passa till din boks omslag och inlaga bade visuellt, grafiskt och
stilistiskt. Detta ger ditt helhetsupptradande ett 6verskadligt och estetiskt aterigenkan-
ningsvéarde. Pa webbsajten finner besdkaren (Iasare, nyfikna, journalister och bloggare)
all viktig information om dig och ditt arbete. Placera dven dina relevanta profiler i sociala

medier héar for att na fler personer.
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O
Bind dina l&sare till dig

genom att skapa en dialog
dver olika sociala kanaler.
Lat dina lésare ta del av
processen nar dina bocker
uppstar for att pa sa vis fa

vardefull feedback.

Bredvid bildmaterial, lasprov och nyheter kan du informera din publik om event och |as-
ningar som du deltar i. Du kan ocksa bygga upp en dynamisk blogg. Har &r det viktigt att
alltid publicera aktuella bidrag.

Anvéander du alla kanaler for sociala medier effektivt?

Kanaler for sociala medier sdsom Facebook, Twitter, Instagram eller Pinterest kan du
anvanda for att regelbundet sanda sma budskap och bilder till dina l&sare. Du kan ocksa
anvanda dig av kop- och ge bort-impulser. | samband med detta behdver du inte anvanda
dig av alla plattformer. Mycket viktigare &r att du regelbundet kommunicerar med dina
l&sare. SOk en plattform som passar din bok, din malgrupp eller din férfattarprofil och
publicera intressanta bidrag om dig och din bok.

Det storsta sociala natverket &r Facebook. Nar du publicerar dina bidrag pa Facebook
behover du ténka pa vissa saker for att 6ka rackvidden, synligheten och attraktiviteten pa
dina bidrag. Formulera sa kort och koncist som majligt. Bidrag maste kunna l&sas snabbt
och Iatt, annars kan de drunkna i informationsflédet. Fa dina fans och féljare att interagera
med dig genom dina bidrag. Pa sa vis 6kar du rackvidden och aktualiteten pa dina bidrag.

Se till att du har olika teman. Fundera pa vad du sjélv skulle vilja veta om din favorit-
forfattare. For att 6ka uppmarksamheten bland dina fans och followers kan du anvénda
bilder och ibland dven videor. En annan viktig aspekt: Av erfarenhet fungerar humoris-
tiska bidrag allra bast i sociala natverk och sprids allra mest. Avgér sjalv om humor passar
till din bok och till dig som férfattare.

Sociala medier ger dig ocksa en bild av hur din |&sarskara véxer. Fundera pa vilken plat-

tform pa natet som passar till dig och ditt bokprojekt och hur du kan anvéanda den.

BoD-TIPS | KORTHET

e Skapa en oversikt dver alla sociala kanaler som kan intressera dina lasare.
e Diskutera din bok och lat andra diskutera den: anvénd socialt ldsande
e Utveckla formagan att ta kritik: Ta vara pa konstruktiv kritik, ta inte negativ kritik personligt

* Interagera med dina lasare: via blogg eller sociala medier
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6 PRESSARBETE

“All press ar bra press”
En annan viktig del av marknadsféringen ar pressarbetet. Om du kommunicerar med
journalister och redaktioner, 6kar du chanserna att det pratas om dig och du nar fler mén-

niskor.

Hur hittar och nar du relevanta presskontakter?

(V) Har géller det att vara aktiv. Fundera pa vilka magasin, tidningar, bloggar, radio- och TV-
Det géller att vara aktiv program som kan ha intresse for din bok och vilka medier som kan vara relevanta for din
nar det kommer till pres- bok. Ta pa férhand reda pa vilka medier som 6ver huvudtaget recenserar och vilka som
sarbetet. Ta i forvag reda inte gor det: Du vill ju att det talas om din bok och att den pa sa vis presenteras for en

pa kontaktuppgifter och bred publik. Nar du undersdkt och tagit reda pa relevanta e-postadresser och kontakter
anvand dig av méjligheten kan du ge dem all information om dig och din bok som behdvs. Ring direkt till recep-

att skicka kostnadsfria tionen och fraga efter en kontaktperson. Fér att halla ordning och reda pa allt [6nar det sig
recensionsexemplar till att skapa en Excel-tabell dar du skriver in alla kontakter.

journalister. Du kan ocksa anvénda kostnadsfria nyhetsportaler pa Internet for att lansera press-

meddelanden, t.ex. 77 www.cision.com/se och 7 www.hjalpenjournalist.nu.

11
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O

Ett pressmeddelande, ett
synopsis samt bokomslaget
i tryckklar kvalitet &r den
information som journalister
behover. Vid intresse kan
redaktioner bestélla kost-
nadsfria recensionsexem-

plar 6ver press@bod.se

Hur skapar du ett pressmeddelande pa ratt satt?

Forsta meningen i e-postmeddelandet méaste innehalla den viktigaste informationen. Aven
utgivningsdatumet och genren ar viktig. Om du har en aktuell handelse (t.ex. en l&sning)
kan du namna det i samband med detta. Ett kort och koncist brev som vacker intresse,
bild- och textmaterial samt lankar till dina online-profiler ger redaktionerna en snabb
helhetsbild. Utdver en bild pa forfattaren ar det dven bra att skicka med ett kort lasprov/
synopsis samt en bild pa boken. Ett synopsis &r en kortfattad dversikt pa bokens innehall.
Tank pa att bilagorna du sénder inte far vara for stora och sékerstall att dokumenten har
allmanna filformat som journalisterna latt kan 6ppna (doc, pdf, jpg, etc.). Dartill &r utforliga
lasprov och recensionsexemplar populara. Erbjud mottagaren dven majligheten att ta
emot materialet per post. BoD sander recensionsexemplar till journalister kostnadsfritt at
dig. Publicerade recensioner kan du ldgga upp pa din férfattarwebbsajt samt publicera i

sociala medier.

BoD-TIPS | KORTHET

e Undersok vilka medier som kan vara intressanta fér din bok
e Skriv och skicka pressmeddelanden om din bok

® BoD erbjuder dig att skicka recensionsexemplar kostnadsfritt - sa héar latt gar det till:
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O

Pa lasningar och officiella
evenemang har du moj-
lighet att knyta kontakter
och fa utbyte med din
publik och andra multiplika-
torer. Jobba vid lansningar
tillsammans med partner for
att spara kostnader i sam-

band med organiseringen.

EVENT

Se och synas - kontakten till multiplikatorerna

Las ur ditt verk. Forfattare och bokhandlare kan gemensamt dra férdel av detta eftersom
bada gor sig intressanta hos sin publik. En marknadsforingseffekt som inte ska underskat-
tas - vid lasningar, pa massor och liknande event tréffar du pa multiplikatorer. Har kommer

du i kontakt med dina l&sare, bloggare, journalister och andra forfattare.

Hur, nar och var organiserar du en lasning?

Du bér vélja en ort fér ditt evenemang som passar till din bok och din malgrupp. Sék
samarbeten med bokhandlare, kaféer, gallerior och andra inréttningar. Pa sa vis undviker
du hoga kostnader for lokalen. Samtidigt drar din samarbetspartner fordel av er gemen-
samma organisation av lasningen. Overenskommet press- och PR-arbete ar reklam for
bégge arrangérer och lasningen drar till sig potentiella lasare.

Aven tidpunkten ar avgérande: Pa veckoslutet kan du rdkna med motsvarande evene-
mang som ordnas av andra forfattare. Speciellt viktigt &r det att du forbereder dig val.
Vilka textutdrag vill du l&sa fér din publik? Talande textutdrag, som representerar boken
pa ett bra satt, amnar sig sjalvklart allra bast. | basta fall har du férutom tillrackligt manga
exemplar av din titel ocksa reklamblad, reklamskylt och bokmérken fér att fanga uppmark-
samhet. Pa sa vis kommer publiken lattare ihdg dig och kan t.o.m. rekommendera din bok.

Det &r viktigt att géra reklam innan eventet. For detta kan du anvénda sociala medier
och t.ex. skapa ett officiellt event pa Facebook. Aven pressen borde informeras och i kaf-
éer och affarer kan du ldgga ut reklamblad. Din publik kommer sékert att stélla fragor efter
lasningen. Fundera pa vilka fragor som kan komma och hur du skulle svara pa dessa, sa att
du &r val férberedd.

Ett litet tips: Lat en vén eller en bekant ta bilder under Iasningen. Pa sa vis kan du
i efterhand lagga upp bilder i samband med att du rapporterar pa din webbsajt och i

sociala medier.

BoD-TIPS | KORTHET

e Bade bokhandlaren och du vinner pa din lasning
e Ova dig pa att |3sa infor publik

e Fundera pa forhand pa maojliga fragor och svar
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HimEn

MARKNADSFORINGSCHECKLISTA

Denna checklista kommer att hjélpa dig nér du bérjar marknadsféra din bok. Har du ténkt
pa allt och svarat pa alla dina fragor? Da dnskar vi dig lycka till med din férsta egenutgivna
bok!

Det férsta intrycket
Har din bok en fangande titel?
Ett tilltalande omslag?

Ar bilden av din bok enhetlig (titel, omslag, webbsaijt, etc.)?

Det stora priset
Har du jamfért bokpriser pa marknaden?
Har du réknat ut ditt eget bokpris?

Har du planerat kampanjpriser?

Marknadsféringsstrategi

Vem &r din malgrupp?

Var finner ldsare och andra multiplikatorer en rekommendation av din bok?
Hur skulle du beskriva din bok med en mening?

Har du valt ett bra utgivningsdatum?

Har du bildmaterial for att presentera dig och din bok for pressen?

Vid vilka tillféllen kan du ge fler impulser till din bok?

Har det publicerats lasprov av din bok?

Presentation online
Har du skapat din férfattarwebbsajt?

Ar du aktiv i sociala medier?

Pressarbete
Har du samlat kontaktuppgifter?
Finns all viktig information med i dina pressmeddelanden?

Har du sant pressmeddelanden till olika redaktioner och portaler?

Lasning

Har du funnit en samarbetspartner?
Har du gjort reklam?

Har du dvat att l&sa infor publik?

Har du funderat pa vilka fragor publiken kommer att stélla och vilka svar du kommer att ge?

BoD utvecklar kontinuerligt nya tjédnstepaket for att stéda egenutgivare. Bestk regelbun-
det var webbsaijt eller ring oss: 08-463 10 97
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TIDPUNKT INNAN

Marknadsforingstips

9 TIDSRAM OCH MARKNADSFORINGSATGARDER

Foljande presentation sammanfattar olika méjliga marknadsféringsatgarder. Pa sa vis far

du en dverblick och

en tidsram - sjalvklart kan du inte gora allting samtidigt. Om du i god

fortid planerar alla steg kan din bok bli en férséljningsframgang.

TIDPUNKT FOR BOKUTGIVNINGEN

TIDPUNKT EFTER
BOKUTGIVNINGEN BOKUTGIVNINGEN
| | |
| | |
[ omeemeeee I I

: Strategi och planering
[ ieer et eeaeaees I I
| | |
PSP U UPPPURUPSIOE: | I
| . Professionalitetscheck for text och omslag | |
| | |
I | I
| Webbsajt och sociala medier |
| | |
| | |
I I Kampanjpris e-bok I
I i I
| | |
I ............................................................................ I
Pressarbete

I P [
| | |
| e |
I I : Socialt lasande I
| | |
I I ............................................. I
I I Lasningar och event I
| | |
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